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Sparta u ostravskych fanousku vyvoldva vasné,
strizkovskou Bohemku fanousci pohrbili

V nedéinim utkani privitd FC Banik Ostrava tym, ktery u jeho fanouskd
vyvolava nejvétsi vasné - je jim AC Sparta Praha, vyplyva z exkluzivniho
Setreni spolecnosti STEM/MARK zaméreného na nejvyssi Ceskou fotbalovou
soutéz. Vyzkum rovnéZz ukazal, Ze fotbalovi fanousci si po sérii skandalG preji
sestup strizkovské Bohemky.

STEM/MARK se ve svém dlouhodobém vyzkumu zaméfil na vyzkum oblibenosti fotbalovych
klubl. Fotbalovym klubem, kterému nejvice fanoudk( preje zisk titulu je AC Sparta Praha,
které fandi 23 % fanousk( fotbalu. V té&sném zavésu se drZi druhy prazsky klub SK Slavia
Praha, kterému fandi 21 % fotbalovych fanousk(. Treti misto s 14 % patii FC Baniku
Ostrava a &tvrté misto v oblibenosti pak 1. FC Brno s 7 % fanouskd. Prvni pétku uzavira
prazsky vréovicky klub Bohemians 1905 s 6 % podporovatelQ.

Rivalita mezi fanousky Baniku a Sparty neni oboustranna

V nedé&Inim $lagru ligového kola na ostravské pldé privitaji ostravéti fanoudci klub, ke
kterému maji nejvétsi antipatie. Podle zjisténi STEM/MARK si 33 % fanouskd Baniku preje
sestup Sparty do nizSi ligy. Rivalita mezi Banikem a Spartou vsak neni stejnd na obou
stranach: pouze 7 % fanousk( Sparty si preje sestup Baniku do nizsi ligy. Spartansti
fanousci si preji sestup jednak svého tradi¢niho rivala Slavie - 23 %, ale predevsim dalSiho
prazského klubu, ktery v posledni dobé zaZil sérii skandall: sestup FC Bohemians Praha
(Stiizkov) si preje 32 % spartanskych fanouska.

Po sérii afér si fanousci preji sestup strizkovské Bohemky

Antipatie vSech fanougkl fotbalu k prazskému klubu FC Bohemians Praha (Stfizkov) prosly
v posledni dob& dramatickou zmé&nou. Nepf¥ili§ oblibeny fotbalovy klub si po sérii skandalt
vyrazné zhorsil uz tak Spatnou pozici. Vyzkum STEM/MARK probéhl ve tfech vinach, které
zachytily vyvoj afér okolo FC Bohemians Praha (Stfizkov). Podle bfeznového vyzkumu, ktery
probéhl pfed zvefejnénim kauzy o Gdajném Uplatku fotbalistd st¥izkovské Bohemky, si 22 %
geskych fotbalovych fanouskd prélo sestup stfizkovského klubu. Ve vyzkumu, ktery probé&hl
na zacatku dubna, tedy jiz po medializaci udajného Uplatku, si sestup stfizkovské Bohemky
pralo 36 % fanougkd. Treti vina vyzkumu, kterd probéhla v poloviné dubna, tedy v tydnu po
kontumovaném zapase mezi Bohemians 1905 a FC Bohemians Praha (Stfizkov), ukazala, ze
sestup stFizkovské Bohemky si preje celych 45 % fanouskd fotbalu. (Vice v grafu na konci
TZ)

Zajem o ceskou prvni ligu u muzd a Zzen

Dale z vyzkumu spolecnosti STEM/MARK vyplynulo, Ze 32 % lidi sleduje Ceskou nejvyssi
fotbalovou soutéz. Zajem o fotbalovou ligu maji predevSim muzi, kterych se zajima o
fotbalovou ligu 46 %. U Zen je zajem mensi, ligu sleduje 17 % dotazanych.
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Informace o metodologii vyzkumu

Vyzkum byl proveden na online panelu prostfednictvim internetového dotazovani na vzorku
1540 respondentld ve tfech vinach. Za pomoci kvétniho a ndhodného vybéru respondentl
podle pohlavi, vzdélani, véku a regionu reprezentuje vysledny soubor obecnou populaci ve
véku 15 az 59 let.

Ktery klub by podle Vas mél sestoupit do nizsi ligy?

ZJ‘\KL{-\D: n—190 {(10.-13. bfezna), n—172 {7.-9. duona) a n—128 (14.-16. dubna)

FOZNAMKA: Pouze fotbalovy faroudci, vyvoj ve tiech vindch Zetieni; daléi kiLby, které mély v priméru pod 5% nebyly
do grafu zahrnaty.
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O spolecnosti STEM/MARK

Spole¢nost STEM/MARK plsobi na ¢eském trhu od roku 1994. Jsme jednou z vedoucich
spole¢nosti pro marketingovy vyzkum na Ceském trhu. poskytujeme sluzby na vysoké
profesionalni Urovni, provéfené na nékolika Urovnich spole¢nosti, nezavislymi organy ceské
asociace agentur pro vyzkum trhu SIMAR a v souladu se standardy svétové profesni
organizace ESOMAR.

Vénujeme se kvantitativnim i kvalitativnim metodam v oblasti marketingového vyzkumu,
analyz trhu, vyzkumu médii a specidlnich marketingovych studii i poradenstvi. Vyvinuli jsme
své vlastni postupy a vyzkumné produkty zalozené na dlouholeté zkusenosti a cilenych
experimentech financovanych z vlastnich zdroju.

Podrobnéjsi informace o STEM/MARK na http://www.stemmark.cz/.
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