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Pardubicko zilo béhem play-off hokejem,
v Plzensku po vyrazeni zajem opadl

Pravé ukoncena hokejova sezdna prinesla rfadu prekvapeni. Spolecnost
STEM/MARK se zaméfila na zvraty v oblibenosti hokejovych klubl a
sledovanosti cCeské extraligy. Podle exkluzivniho Setfeni spolecnosti
STEM/MARK zaméreného na nejvyssi ¢eskou hokejovou soutéz maji nejvice
fanousk( finalisté HC Eaton Pardubice a HC Vitkovice Steel. Z setrfeni rovnéz
vyplynulo, Ze ¢eskou hokejovou extraligu sleduje vice fanouskd nez Eeskou
nejvyssi fotbalovou soutéz

Hokej je atraktivnéjsi nez fotbal

Z dlouhodobého vyzkumu spolecnosti STEM/MARK vyplynulo, Ze zajem o Ceskou hokejovou
extraligu projevilo ve sledovaném obdobi v priméru 36 % dotdzanych. Hokejova liga je v
porovnani s nejvyssi fotbalovou soutézi o néco malo sledovanéjsi. Zajem o prvni fotbalovou
ligu potvrdilo 32% dotazanych. Podobné jako u fotbalu maji zdjem o hokejovou ligu
predevsim muzi, kterych se o hokej zajima neceld polovina (49 %). U Zen, kde je zadjem
mensi, hokejovou ligu sleduje necela ctvrtina dotazanych (23 %). Jak ukazuje nasledujici
mapa, zajem o hokej se li&i i v rdmci jednotlivych krajd.

Sledovanost hokeje v jednotlivych krajich
Vzorek: 2039 respondentd
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Komu fandit? Finalisté tahnou

STEM/MARK se ve svém &etfeni zamé&fil na vyzkum oblibenosti hokejovych klubl. Hokejové
kluby, kterym ve sledovaném obdobi prali fanousci nejvice zisk titulu, byli finalisté z
Pardubic a Vitkovic. Hokejovy klub HC Eaton Pardubice ma 15 % fanougkl, druhy finalista
HC Vitkovice Steel 11 % fanoudk(. Mezi prvnich pé&t klubl s nejvétsi fanouskovskou
zakladnou se dostaly kluby HC Sparta Praha s 10 %, HC Kometa Brno s 10 % a HC Slavie
Praha s 9 % fanousky hokeje. Dale z Setfeni STEM/MARK vyplynulo, e 56 % fanouskd
hokeje fandi tymu ze svého kraje.

Bez “svého” tymu hokej nesleduji!

Dramaticky prib&h play-off se nepromitnul pouze do S&ife fanouskovské zakladny
jednotlivych klub(, ale zésadnim zpUsobem ovlivnil také celkovy zdjem o hokej v
jednotlivych krajl'ch Vy'/zkum probéhl v etapach, proto bylo moiné sIedovat v;'/voj vztahu
a nejzajimavéjsi zmény se dotkly kraji, ze kterych pochazi vitéz zakladm ¢asti HC Plzen
1929, ktery necCekané vypadnul v prvnim kole play-off, a celkovy vitéz sezéony HC Eaton
Pardubice. Jak vyplyvd z nasledujiciho grafu, v pardubickém kraji zajem o hokej v pribé&hu
play-off dramaticky stoupal. Naopak v Plzefiském kraji nastal po vyfazeni mistniho klubu
z fad hokejovych fanougkl odliv.

Percentualni sledovanost hokeje v populaci
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Sestup do baraze fanousci prali Mladé Boleslavi

Fanousci byli dotazovani i na tym, kterému by prali sestup do nizsi soutéze. NejcCastéji
uddvanym tymem byla BK Mlada Boleslav. Celkem ji uvedlo 13 % fanouskl. Tym pak
nasledné prohral v play-out a v bardzi musel bojovat o udrzeni v extralize. Na druhém a
tfetim misté se mezi nejméné oblibenymi kluby umistila HC Sparta Praha s 13 % a HC Slavia
Praha s 9 % hokejovych fanoudkd, ktefi si prali sestup klubu.
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Informace o metodologii vyzkumu

Vyzkum probéh celkem ve ctyfech vinach. Prvni etapa probéhla pred zacatkem play-off
nejvyssi hokejové soutéze, druhda béhem semifindle, tfeti tésné pred zacatkem findle a
posledni Setfeni se uskutecnilo po skonceni hokejové sezdny.

Vyzkum byl proveden na online panelu prostfednictvim internetového dotazovani na vzorku
2039 respondentl. Za pomoci kvétniho a ndhodného vybé&ru respondentd podle pohlavi,
vzdélani, véku a regionu reprezentuje vysledny soubor obecnou populaci ve véku 15 az 59

let.

O spolecnosti STEM/MARK

Spole¢nost STEM/MARK plsobi na ¢eském trhu od roku 1994. Jsme jednou z vedoucich
spole¢nosti pro marketingovy vyzkum na ceském trhu. poskytujeme sluzby na vysoké
profesionalni Urovni, provéfené na nékolika Urovnich spolec¢nosti, nezavislymi organy Ceské
asociace agentur pro vyzkum trhu SIMAR a v souladu se standardy svétové profesni
organizace ESOMAR.

Vénujeme se kvantitativnim i kvalitativnim metodam v oblasti marketingového vyzkumu,
analyz trhu, vyzkumu médii a specialnich marketingovych studii i poradenstvi. Vyvinuli jsme
své vlastni postupy a vyzkumné produkty zalozené na dlouholeté zkuSenosti a cilenych
experimentech financovanych z vlastnich zdrojd.

Podrobnéjsi informace o STEM/MARK na http://www.stemmark.cz/.
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