Index spotrebitelského optimismu
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Obsah indexu spotrebitelského optimismu

Zakladem pro kalkulaci indexu spotiebitelské dUvéry jsou ndsledujici otazky
pokryvajici 2 oblasti.

A. Celkové ekonomické klima

1. Jak byste zhodnotil/a ekonomickou situaci v Ceské republice b&hem
poslednich 12 mésicU?

2. Jaké zmény ocekavate v ekonomické situaci Ceské republiky bé&hem
nasledujicich 12 mésicd?
B. Ekonomické klima domacnosti

3. Jak byste zhodnotil/a ekonomickou situaci Vasi domacnosti ve srovnani
se situaci pred rokem?

4. Jaké zmény ocCekavate v ekonomické situaci Vasi domacnosti béhem
nasledujicich 12 mésica?

5. Rekl/a byste, Ze je nyni vhodna doba na nakup véci dlouhodobé
spotreby?
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Hodnoty indexu spotrebitelského optimismu

indexy mohou nabyvat hodnot 0 - 200

"0 = extrémni pesimismus
= 100 = rovnovaha mezi pesimismem a optimismem
= 200 = extrémni optimismus
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