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Nakup lIék{ a doplnkl stravy pres internet

Podle dostupnych zdrojG maji v souéasné dobé pristup k internetu, at jiz z domova,
zaméstnani Ci sSkoly, dvé tretiny populace starsi 15 let, Ctyfi pétiny internetové
populace jiz pres internet uskutecnily nékdy néjaky nakup.

S rostoucim vyznamem internetu jako komunikacnim i nakupnim kandlem vzrista
jeho uplatnéni i v pfipadé ziskdvani volné prodejnych 1ékd a doplrikd stravy. Podle
nejnovéjsiho Setreni agentury STEM/MARK nakupuje alespori as od casu tyto
produkty prostrednictvim internetu témér Ctvrtina populace.

Nejcastéji jsou pres internet nakupovany vitaminy, multivitaminy a
mineraly

Pokud méli respondenti vybrat tfi nejnakupovanéjsi kategorie volné& prodejnych Iékd
¢ doplikd stravy ziskdvanych pres internet, pak nejvice z nich v této souvislosti
uvadélo vitaminy, multivitaminy a mineraly (vice nez jedna polovina vSech, co
nakupuji) a také pripravky urcené k posileni imunity a organismu (46 %).
Z ostatnich castéji zminovanych produktovych kategorii Ize zminit preparaty na
|éCbu ¢&i prevenci kloubnich onemocnéni (19 %), na chripku a nachlazeni (16 %), na
hubnuti (13 %), a také bylinné ¢aje (21 %).

Nakupujete Vy osobné volné prodejné léky Ci doplnky stravy
pres internet?

ZAKLAD: Vichni respondenti, n=698
OTAZKA: q1

Ano, ¢asto ® Ano, nékdy mNe
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I pres to, ze nejmladsi generace je nejvétsSim priznivcem modernich informacnich
technologii vcéetné internetu, je mezi nimi ve srovnani s ostatnimi vékovymi
kategoriemi méné téch, ktefi internet vyuZivaji k ndkupu voln& prodejnych 1ékd &i
doplikd stravy. Zaméfime-li se pak na jednotlivé produktové kategorie, probiha
jejich nakup pomérné rovnomeérné v ramci jednotlivych demografickych skupin.
Vyjimkou prestavuji pouze preparaty na hubnuti, Castéji pres internet obstaravané
Zzenami.

Tretina osob by méla zajem o nakup preskripcénich Iékil pFes internet

Nakup preskripénich [ékd pFes internet nase soucasné legislativa neumozfiuje,
nicméné pokud by jej dovolovala, zajem o tuto formu by méla tretina populace.
PFiznivci této varianty ziskavani [ékd by byli pFislugnici mladéi a stfedni generace (30
- 44 let), vysokoskolaci a také zeny. Naopak méné by internetovy nakup oslovil ty,
ktefi i v sou¢asné dobé o obdobny sortiment vykazuji nejnizsi zadjem, totiz nejmladsi
osoby (15 - 29 let) a také ty se zakladnim vzdélanim.

Pokud by to bylo z pravniho hlediska mozné, jak moc byste
se zajimal/a ¢i nezajimal o nakup predpisovych lékl pres
internet?

ZAKLAD: VSichni respondenti, =698
OTAZKA: g1

ZDROJ: STEM/MARK, internetové dotazovani, Unor 2010
Urcité bych se zajimal/a
m Spise bych se zajimal/a
m SpiSe bych se nezajimal/a
m Urcité bych se nezajimal/a

Problematikou ndkupu 1ékd pfes internet se ve svém nejnovéjsim reprezentativnim
Setfeni zabyvala spolecnost STEM/MARK. Vyzkum byl proveden v ramci
internetového setreni na reprezentativnim vzorku populace ve véku 15 - 59 Jet.
Vyzkumu se celkové ucastnilo 698 osob. Terénni faze vyzkumu se uskutecnila
v obdobi od 17. do 22. unora 2010.
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