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Parametry vyzkumu -

" CATI (ve vlastnich studiich ‘
STEM/MARK a MEDIAN)

= populace CR (12-79 let)

" Dotazovani 7 dni v tydnu
(8:00 - 21:00)

" n =28 000 CATI roc¢né

" + 2 000 netelefonizovanych (MML-TGI) rocné

= Kontrolni naslechy 5 % rozhovoru (supervize)

" od 1.10. 2006 do 31.3. 2007 / n = 15 056 (vazené)
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Zakladni parametry vyzkumu: CATI - vybér respondentti

"Nahodny vybér z databaze telefonnich stanic domacnosti v
- - 7 V4 7 Vé V7 5 7 V4 O
kombinaci s nahodnym generovanim cisel mobilnich operatoru

" Mobilni telefony = prosty nahodny vybér
"pevneé linky = stratifikovany NV s proporcionalni alokaci

= Eliminace skupin s vyssi pravdépodobnosti vybéru
(Clenové domacnosti Castéji zvedajici telefon)

"40 % pevné linky, 60 % mobilni telefony
"poméry operatort 40:40:20 (Eurotel:T-Mobile:Vodafone)

mZaverecné prevazeni souboru (dle pohlavi, véku, vzdélani,
kraje, velikosti obce trvalého bydlisté, dne v tydnu a vlastnictvi
MT x vybavenost PL) s limitnimi vahami (0,3 - 3,0)

L




Pro pripomenuti... je treba mit na pameti, ze...

Priblizné intervaly spolehlivosti pro projekcni hodnoty
Projekce v tisicich | Odchylka +/- Pocet respondentu
50 11 86
60 12 103
70 12 120
80 13 137
90 14 154
100 15 171
150 18 257
360 28 617
380 29 651
400 29 686
650 37 1114
/700 38 1200
800 40 1371
850 41 1457
900 43 1543




Vysledky za
ROZHLASOVE STANICE

4. ctvrtleti 2006 a 1. ctvrtleti 2007
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Vysledky: souhrnné ukazatele poslechovosti

Radio projekt, IV. @&tvrtleti 2006 + I. é&tvrtleti 2007 + MML - TGI

AQH (prumeérna ¢étvrthodina) radia celkem v €era (6:00-19:00) v procentech

15.056
respondent G
weekly reach radia celkem 85,0%
prameérny po ¢et poslouchanych stanic v poslednich 7 dnech (nare spondenta) 1,82
prameérny po et poslouchanych stanic v poslednich 7 dnech (na po slucha ¢e) 2,14
daily reach radia celkem 63,6%
prameérny po et poslouchanych stanicv ¢era (na respondenta) 0,95
prameérny po ¢et poslouchanych stanicv ¢era (na poslucha ¢ée) 1,48
ATS total radia celkem v ¢era (minuty) 199,0
ATS relative radia celkem v €era (minuty) 3131
AQH (primeérna ¢tvrthodina) radia celkem v €era (6:00-19:00) v tisicich 1 954
22,2%
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Celoplosné rozhlasoveé stanice
poslechovost vcera v CR (v tis.)

096 +67
507 A

879 =281

Radio Impuls

Evropa 2
Frekvence 1

CRo 1 RadioZurnal
CRo 2 Praha

CRo 3 Vitava

CRo 6
Hm4./06-1./07

Programova si t BBC

-_— 0 200 400 600 800 1000 1200
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Celoplosné rozhlasové stanice
poslechovost vCera v CR (v tis.)
(mezirocni srovnani)

Adi 996
L __940
L *_‘8%732
e *ﬁgg
&0 1 Fadiosuml “%6

i 743

Eru b bians #435
i 440

CRo 3 Vitava 5 o 04./05 - 1./06

ERo 6 i 3° M4./06 - 1./07
Programova si t BBC Ijléz
0 200 400 600 800 1000 1200
-
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Vybrané celoplosné rozhlasoveé stanice

Vyvoj poslechovosti véera v CR (v tis.)

—— Evropa 2 —— Radio Impuls
—— Frekvence 1 CRo 1 RadioZurnal
962 996
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Rozhlasové sité — poslechovost v CR (v tis.)

14/05 - 01/06 11.-2./06 m2.-3./06
03.-4./06 m4/06 -01/07
2640
2694
MMS 2681
2755
REGIE RADIO 9«957
MUSIC 2657
573
168%
ARBOMEDIA ]19 3
1687
1653
160
STANICE 111473
NEZASTUPOVANE 131
158
0 500 1000 1500 2000 2500 3000
M
| STEMU/UMARK

MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG

MEDIAN



Rozhlasoveé stanice - podily na trhu

CRo 1
Radio Impuls RadioZurnal
¢Ro 3 Vitava 13.0%  +1,2 7.8% 0,5

Frekvence 1
DLar 11,1% [E630

Ostatni ;

1,3% < .
CRo regionalni

8,8% +0,4
Evropa2
9,6%
Slgtlg{r?irge CRo 2 Praha
53% N
regionalni |
. 42 5%
1 - izl
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Rozhlasové site - podily na trhu

ARBOMEDIA
22,9% I

STANICE
NEZASTUPOVANE

1% (402!

REGIE RADIO
MUSIC

37,1%-

MMS

38,6% -
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Regionalni rozhlasové stanice - poslechovost v CR
(v tis.)

i
352 -50

RADIO BLANIK
RADIO CAS

CRo BRNO
COUNTRY RADIO
RADIO O K.

RADIO CERNA HORA
HITRADIO FM PLUS
HITRADIO VYSOCINA
RADIO BEAT
HITRADIO ORION
CRo PLZEN

CRo CESKE BUDEJOVICE
RADIO CITY

KISS MORAVA

KISS HADY

RADIO PETROV
HITRADIO FAKTOR
RADIO KROKODYL

il

218

m4/06 -1/07
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Regionalni rozhlasoveé stanice - poslechovost v CR
(v tis.) — mezirocni srovnani

RADIO BLANIK __‘ §§§
RADIO CAS

COUNTRY RADIO 146

RADIO O.K. P eirs

RADIO CERNA HORA | {44
HITRADIO FM PLUS | EESESS— 99
HITRADIO VYSOGINA 138
I'\”ADIO BEAT —#106 m4/06-1/07
HITRADIO ORION | E— g1

GRo PLZEN |EENESSN 91 54/05 - 1/06
¢Ro GESKE BUDEJOVICE mm— o
RADIO CITY E 86
KISS MORAVA

KISS HADY A—_B_L_‘ 110
RADIO PETROV Hﬁ

RADIO KROKODYL ﬁ@%

 FAINNORTHMUSIC [Smmmmm—sn g3
Hﬂﬂﬂlﬂlmh 0 50 100 150 200
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Poslechovost rozhlasu — Praha

EVROPA 2 142
107

CRo 1 RADIOZURNAL

RADIO IMPULS '.

COUNTRY RADIO . 1. RRM

FREKVENCE 1 '74 2. MMS
- 3. ARBO
CRo 2 PRAHA 59

RADIO BLANIK 57

RADIO C|TY1—__| 51
RADIO BEAT i—_l 35 I
HEY! (PRAHA) ﬁ 27
RADIO 1%. I Celoplo$ng stanice
RADIO BONTON% . ® Lokalni a regionalni stanice
P

I I I I
0 20 40 60 80 100 120 140 160
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Poslechovost rozhlasu

— Stiedni Cechy

RADIO BLANIK
EVROPA 2
RADIO IMPULS
FREKVENCE 1
CRo 1 RADIOZURNAL
CRo 2 PRAHA
COUNTRY RADIO
FAJN RADIO
RADIO RELAX
RADIO BEAT
KISS DELTA
RADIO JIZERA

98
98

1. MMS
2. RRM
3. ARBO

Celoplosné stanjce

» Lokalni a region@aini stanice

-

MEDIAN

60

80 100 120
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Poslechovost rozhlasu - Jihocesky kraj

RADIO IMPULS
CRo CESKE BUDEJOVICE
HITRADIO FAKTOR
EVROPA 2 1. MMS
FREKVENCE 1 2. RRM
RADIO BLANIK 3. ARBO
KISS JIZNi CECHY
CRo 1 RADIOZURNAL
CRo 2 PRAHA
RADIO GOLD (C.BUDEJOVICE)
ELDORADIO
RADIO PRACHEN

1 Celoplosné stanice

® Lokalni a regionalni stanice
] ] ]

|
0 20 40 60 80 100
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Poslechovost rozhlasu - Plzensky kraj

HITRADIO FM PLUS '76

EVROPA 2 I.

CRo PLZEN '.

FREKVENCE 1 ' 5[7 1. MMS
2. RRM

RADIO IMPULS '. 3. ARBO

RADIO SUMAVA l—_|.
RADIO KAROLINA l—_|.
KISS PROTONl—I 9
CRo 1 RADIOZURNAL l—-I 24

1 Celoplosné stanice
® Lokalni a regionalni stanice

CRo 2 PRAHA '23
P

0 20 40

] <

MEDIAN

60 80
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Poslechovost rozhlasu — Karlovarsky kraj

EVROPA 2

RADIO EGRENSIS

1. RRM
2. MMS
3. ARBO

RADIO DRAGON

FREKVENCE 1

RADIO IMPULS

CRo PLZEN

CRo 1 RADIOZURNAL

1 Celoplosné stanice
® Lokalni a redgionalni stanice

CRo 2 PRAHA

0 20 40
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Poslechovost rozhlasu - Ustecky kraj

RADIO BLANIK ’ 79
FREKVENCE 1 ’72
RADIO IMPULS
1. MMS
EVROPA 2 2. RRM
FAJN NORTH MUSIC 3. ARBO
ERo 1 RADIOZURNAL B9
FAJN RADIO AGARA 30 e
RADIO MOST ’30
[
CRo 2 PRAHA ’ 23 Iy
Celoplosneé stanice
CRo SEVER ’18 ® Lokalni a regionélnisrtanice
|
| | | | |
0 20 40 60 80
-
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Poslechovost rozhlasu - Liberecky kraj

EVROPA 2

RADIO CONTACT LIBEREC
CRo 1 RADIOZURNAL
RADIO IMPULS
FREKVENCE 1

CRo 2 PRAHA

HITRADIO CRYSTAL

CRo SEVER

COUNTRY RADIO

MEDIAN

50

1. RRM
2. MMS
3. ARBO

1 Celoplosné stanice

E Lokdalni a regionalni stanice

20

| |

40 60
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Poslechovost rozhlasu - Kralovehradecky kraj

RADIO IMPULS I.
RADIO CERNA HORA .

EVROPA 2 l . 1. MMS

RADIO O.K. Jas 2- RRM
3. ARBO

FREKVENCE 1 l

HITRADIO MAGIC (d five R.METUJE) '
CRo HRADEC KRALOVE I.

CRo 1 RADIOZURNAL

1 Celoplosné |stanice
CRO 2 PRAHA . ® Lokalni a regionalni stanice

1 1 1

40 60 80
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Poslechovost rozhlasu - Pardubicky kraj

RADIO O.K. I.
RADIO IMPULS I
EVROPA 2 I 45 1. RRM
FREKVENCE 1 | 38 2. MMS
. = - . ARB
RADIO GERNA HORA J32 3- ARBO
CRo 2 PRAHA l.
CRo 1 RADIOZURNAL I27
CRo PARDUBICE |-
FAJN RADIO LIFE I 18 o
1 Celoplosné stanice
HEY! PROFIL l 11 » Lokalni a regionalni stanjice
7

0 20 40 60

STEMUIUMARK

M E D I A N MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG

| -




Poslechovost rozhlasu — Kraj Vysocina

HITRADIO VYSOCINA

RADIO IMPULS I.
FREKVENCE 1 I-

80

CRo 1 RADIOZURNAL '

EVROPA 2 |.
¢Ro BRNO J 26

CRo 2 PRAHA
RADIO BLANIK

CRo REGION (JIHLAVSKO)
RADIO O.K.

CRo CESKE BUDEJOVICE L
|

I\/IEDIAN

|
| —
=

18

1. MMS
2. RRM
3. ARBO

1 Celoplosné stanice
® Lokalni a regionalni stanice

40

60 80
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Poslechovost rozhlasu - Jihomoravsky kraj

RADIO IMPULS
CRo BRNO
FREKVENCE 1
EVROPA 2

CRo 1 RADIOZURNAL
RADIO PETROV
KISS HADY

RADIO KROKODYL
RADIO JIH

CRo 2 PRAHA
RADIO BLANIK
HEY! (BRNO)

MEDIAN

127
86 1. RRM
82 2. MMS
3. ARBO
73
73
53
. 1 Celoploshé stanice
25 ® Lokalni a regionalni stanice
| ] I
40 80 120 160
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Poslechovost rozhlasu — Olomoucky kraj

RADIO IMPULS -

EVROPA 2
FREKVENCE 1

, , 1. RRM
RADIO HANA

. ] 2. MMS
¢Ro 1 RADIOZURNAL

3. ARBO

RADIO RUBI

CRo OLOMOUC
CRo BRNO
RADIO APOLLO
CRo 2 PRAHA
RADIO CAS

FAJN RADIO HITY

Celoplosné |stanice

7 » Lokalni a regionalni stanice

1 1 1

0 20 40 60 80 100
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Poslechovost rozhlasu - Zlinsky kraj

CRo 1 RADIOZURNAL
RADIO IMPULS
FREKVENCE 1

CRo BRNO
RADIO ZLIN
RADIO CAS
KISS PUBLIKUM
CRo 2 PRAHA
EVROPA 2
RADIO APOLLO
ROCK MAX

AZ RADIO

Mk

MEDIAN

1'60

160

[ 54

Cq
HLg

51,1

bloploSné stanice

59

1. MMS
2. RRM
3. ARBO

pkalni a regionalni stanice

40

60
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Poslechovost rozhlasu — Moravskoslezsky kraj

RADIO €AS 160
FREKVENCE 1 ' -
RADIO IMPULS ' -
CRo 1 RADIOZURNAL '. 1. RRM
EVROPA 2 EL 2. MMS
3. ARBO
KISS MORAVA

HITRADIO ORIONJ_‘_‘_‘-I
RADIO HELLAX iﬁd_' 60
CRo OSTRAVA 1__1 .

HEY! (OSTRAVA) i—_| . = ceuopnoénéttanice

&Ro 2 PRAHA % 34 ® Lakalni a regionalnistanice
L
(I) 2|o |

46,7

40 60 80 100 120 140 160
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Spontanni znalost rozhlasovych stanic (%)

FREKVENCE 1
RADIO IMPULS
EVROPA 2

CRO 1 RADIOZURNAL
CRO 2 PRAHA

RADIO BLANIK

CRo 3 VLTAVA
RADIO CAS
COUNTRY RADIO
RADIO CERNA HORA
HITRADIO ORION
RADIO KROKODYL
KISS HADY

CRO BRNO

KISS 98 FM

RADIO O.K.

40 60
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Jaka cast poslechu radia vcera
probihala pri dané cinnosti?

Zameéstnani (mimo domov)

Domaci prace/ péce o déti

Volny ¢as/koni¢ky doma

Cestovani autem

Stravovani doma

Zameéstnani nebo studium doma

Hygiena/péce o vzhled/oblékani

Jiné ¢innosti

nezjistovano (00:00-05:00)

Zabava/konicky mimo domov (tedy i hospoda/restaurace/kino)
Cas straveny na internetu

Sledovani televize/videa/DVD

Cas straveny u poé&itace bez surfovani na internetu

Stravovani mimo domov (restuarace/zavodni jidelna atd.)

33,5%

Cestovani jinak []0,6%

Nakupovani/zafizovani {} 0,6%

Jde o odhady, pokud
respondent uved| poslech,
predpoklada se poslech po

celou étvrthodinu.

Skola/studium (mimo domov) f0,5%
Sportovani mimo domov || 0,2%
Spanek | 0,0%
-

MEDIAN

15% 20% 25% 30%
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Kolik z doby vénované dané cinnosti
pritom respondenti poslouchali radio?

Cestovani autem

Zaméstnani (mimo domov)

Domaci prace/ péce o déti

Zaméstnani nebo studium doma

Stravovani doma

Volny ¢as/konic¢ky doma

Cas straveny na internetu

Cas straveny u poditade bez surfovani na internetu
Hygiena/péce o vzhled/oblékani

Jiné ¢innosti

Stravovani mimo domov (restuarace/zavodni jidelna atd.)
Zabava/konic¢ky mimo domov (tedy i hospoda/restaurace/kino)
Cestovani jinak

Sportovani mimo domov

Skola/studium (mimo domov)

Nakupovéni/zafizovani

nezjistovano (00:00-05:00)

Sledovani televize/videa/DVD

Spanek

M

75,8%

8,7% }

et 0
5,9% Jde o odhady, pokud
L 158% respondent uvedl poslech,
M 1.9% predpoklada se poslech po
M 1.7% celou €tvrthodinu.
0,0% | | |
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%
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Stanice s nejvyssimi indexy poslechu minuly tyden

"stanice ekonomicky aktivnich"

Hey! (Praha)
Expresradio
Radio Olympic
CRo Radio Cesko
CRo Leonardo

(145 < | < 160)

"mladé stanice" (280 <1< 320)

Kiss Jizni Cechy
Fajn Radio Life

Kiss Publikum

CRo 4 — Radio Wave
Fajn Radio

Info radio

index=100 znamena, ze podil dané
skupiny (napF. Zzeny) mezi posluchaci
je shodny s podilem v populaci;

cim vyssi je index, tim vétsi je podil
dané skupiny mezi posluchaci
stanice, tj. tim typictéjsi je pro tuto
skupinu poslech uvedenych stanic

"seniorské stanice"

(300 < | < 440)

"muzské stanice" (140 <1< 200)

Info radio

Hey! (Ostrava)

CRo D-dur

CRo 4 — Radio Wave
CRo Radio Cesko
Fajn Radio Hity
Radio SPIN

AZ Réadio

CRo 6

CRo 2 Praha
CRo Olomouc
CRo Plzen

CRo Ceské Budgjovice

CRo Ostrava

"zenské stanice"” (110<1<130)

Radio Proglas

Hey! (Liberec)

Cesky rozhlas obecné
CRo Ceské Budé&jovice
CRo Brno

ROCK MAX

-

(=
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Zmeéna nejposlouchanéjsi stanice (dnes a pred rokem)

zmenil(a)
stanici
32%

nezménil(a)
stanici
68%

STEMUIMARK
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Stanice s nejvetsi fluktuaci (prichody+odchody)

prichody| odchody
Evropa 2 348,5 357,2
Radio Impuls 334,3 281,0
Frekvence 1 294.1 233,2
Radio Blanik 133,3 121,3
CRo 1 Radiozurnal 135,2 113,8

nejv étsi fluktuace (relativni - v % z NEJ)

prichody| odchody
38,8% 70,4%
38,3% 65,1%
47,9% 51,6%
43,1% 52,2%
52,4% 42,3%

Kiss Morava

Kiss Hady

Hitradio Orion

Hitradio Faktor

Fajn Radio

* NEJ>100 respondentd
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Stanice s nejvétéim narustem (pFichody-odchody)

nejv étsi nar tst (absolutni - v tisicich)

pfichody| odchody
Frekvence 1 294,1 233,2
Radio Impuls 334,3 281,0
Radio Petrov 39,3 12,3
Radio Cas 81,3 54,6
CRo 1 Radiozurnal 135,2 113,8
CRo 4 - Radio Wave 17,0 1.7
Radio Beat 35,3 20,4
Radio RockZone 17,8 3,6
Radio Hana 19,5 6,4
Radio Blanik 133,3 121,3

nejv étSi nar ust (relativni - v % z NEJ)

pfichody| odchody
Radio Petrov 51,5% 16,1%
Réadio Beat 34,1%| 19,7%
Radio Cas 38,1%| 25,6%
Fajn Radio 52,4% 42,3%
CRo Ceské Budéjovice 19,2%| 11,5%
Frekvence 1 35, 7% 28,3%
CRo Plzen 22,0% 15,2%
Radio Impuls 37,5% 31,5%
CRo 3 Vltava 21,5%| 17,4%
Réadio O.K. 37,3%| 33,6%

* NEJ>100 respondentd



[

-

Stanice s nejvetsi loajalitou (minimaini odchody)

nejv étsi loajalita

CRo Ceské Budégjovice
Radio RockZone
Radio Proglas

CRo Brno

CRo Plzen

CRo 2 Praha

CRo 1 RadioZurndl
Radio Petrov

CRo 3 Vltava

Radio Hana

Radio Beat

Radio 1

ROCK MAX

* NEJ>50 respondentu

prichody

19,2%
57,5%
14,3%
17,2%
22,0%
17,0%
19,0%
51,5%
21,5%
54,5%
34,1%
22,3%
48,6%

odchody

11,5%
11,6%
14,0%
14,1%
15,2%
15,2%
16,0%
16,1%
17,4%
18,0%
19,7%
19,9%
20,3%




Dekujeme za pozornost

k..,

MEDIAN

Radka Voriskova
radka.voriskova@median.cz
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Pavel Simonik
simonik@stemmark.cz




