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Volbu Petra Dvofaka Feditelem Ceské
televize povazuji divaci za krok spravnym
smeérem.

Volbu teditele CT sledovalo se zdjmem 44 % dotazanych osob ve véku 18-59 let,
z nichz 2/3 povazuji jeji vysledek za &tastny. Vibec ji nezaregistrovalo pouze
14 % dotdzanych. Lidé, ktefi jsou s dosavadni programovou nabidkou Ceské
televize spokojeni, jsou v hodnoceni volby opatrnéjsi, ale i mezi nimi vice nez
polovina Dvorakovi vé&fi. Vyplyva to z nejnovéjsiho prizkumu vyzkumné agentury
STEM/MARK.

Prib&h celé volby sledovali ¢&ast&ji starsi respondenti_ (45-59 let), lidé
s vysokoskolskym vzdélanim a ti, ktefi maji k CT1 nebo CT2 ze vSech stanic
nejblize. Ti, ktefi volbu sledovali, si vétSinou i spontanné vybavuji jméno nového
reditelem CT Petra Dvoraka (3/4 z nich).

Vite o tom, Ze v poslednich dnech probihala volba nového
reditele Ceské televize (dale CT)?
ZAKLAD: Viichni respondenti, n=557
Ano, sledoval(a) jsem v médiich jeji pribéh
Ano, ale zajimala(a) se pouze zbézné
Ano, ale nijak jsem se o to nezajimal(a)
Nevim, nezaregistroval(a) jsem to

CELKEM '8 36 42 14
3 Muz [ 10 37 44 8
5 Zena |6 34 40 20
18-29 let 15 31 a1 23
9 30-44 let (7 35 44 13
45-59 let 113 40 40 7
= Bez maturity |5 31 45 19
S S maturitou [0 33 44 13
> Vysokogkolské |3 53 31 3
o & CT1 nebo CT2 13 42 35 10
S 5 siné |16 33 46 16
0% 2 (;% 4(;% 6(;% 8(;% 1 0‘0%

ZDROJ: STEM/MARK, Volba Feditele CT, z&fi 2011

STEM/MARK, a.s., Chlursanského 497/5, 180 00 Praha 8, tel.: 225 986 &k1205 986 860, e-mail: info@stemmark.cz, www.stemk.cz
1CO: 61859591 , O: CZ61859591, Banka: UniCredit BadlR, Praha 1(islo (&tu: 819 010 004/2700. Obchodni réfst Praha, zngka B.2841




STEMUMARK

MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG

Povazujete vysledek volby nového Feditele CT za dobry, byla
podle Vas zvolena do této funkce ta spravna osobnost?

ZAKLAD: V3ichni respondenti, n=244; v rdmci TOP stanice: CT1 nebo €T2, (n=101); Jiné, (n=143)

m Urcité ano Spise ano Spise ne m Urcité ne = Nevim
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ZDROJ: STEM/MARK, Volba feditele CT, zafi 2011
Ceska televize potiebuje programové zmény

S nastupem nového vedeni CT se hlasité hovoii o zésadnich zmé&nach programové
nabidky verejnopravni televize. V této souvislosti je zajimavé zjisténi, ze dveé tretiny
respondentld povazuji rovnéz programové zmény za potfebné. Vyznamné &astéji se
k potfebé programovych zmén pfiklanéji lidé ve véku 45-59 let a ti, pro které prvni
dva kanaly Ceské televize nejsou v soucasnosti témi neoblibenéjsimi.

Myslite si, Ze CT potfebuje zmény ve struktuie programi nebo
v jejich napini?
ZAKLAD: Vsichni respondenti, n=557
= Urcité zménu potfebuje Spise zménu potfebuje Spise zménu nepotfebuje

= Urcité zménu nepotfebuje ® Nevim/ je mi to jedno

ceucen |ZEII 38 24 310
3 voz S 35 25 0"
5 Zena [NENZZIIN a1 2 B0
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41 25 vy
35 22 i79]

38 23 I

34 29 v
Vysokoskolské 46 18 .-
CT1 nebo CT2 _ 38 31 l-
sine TS0 38 21 19
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Udalosti jsou nevyvazené, ale jejich zména neni akutni

V pripadé uvazované promény zpravodajské relace ,Udalosti® prevlada nazor, Ze
meénit tento porad neni zapotrebi. Mysli si to polovina dotazanych a 14 % ,je to
jedno". Pro urcité zmény Udalosti se castéji vyslovu3| vysokoskolaci a lidé, ktefi
z programového hlediska preferuji jiné stanice nez je CT1 nebo CT2.

Pokud by se chtdl novy feditel zavdé&&it divakim, ktefi jsou vice spokojeni
programovou s nabidkou konkurencnich TV, mél by zménit celkovy dojem z hlavni
zpravodajské relace, vnést do ni vice akce a Zivota. Pro tyto divaky jsou totiz
stavajici ,Udalosti" prilis fadni, ,utaplé", zkostnatélé, nudné a pfilis seridzni.

Bude-li se Petr Dvofak naopak fidit hlasem téch, ktefi jsou s dosavadni
programovou nabidkou CT spokojeni, avsak v pripadé Udalosti by néjakou zménu
uvitali, mél by pohlidat, aby tento porad neinklinoval k bulvarnosti. Uz stavajici
Udalosti se podle t&chto respondentl potykaji s jistou nevyvaZenosti a s udrzenim
objektivity. V neposledni radé by i tito respondenti u zpravodajské relace ocenili
celkové oziveni.

Jednim z pland nového i‘editelg CT je proména hlavni
zpravodajské relace CT - Udalosti.
Potrebuii podle Vas Udalosti tuto zménu?

ZAKLAD: Véichni respondenti, n=557

Nevim/ je mi to

jedno Uréité zménu
14% potiebuji
11%
Urcité zménu
nepotiebuji
8%
Spise zménu
potiebuji
25%

Spise zménu
nepotiebuji
42%
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Samostatny détsky kanal je dobry napad
K dalSi z uvazovanych zmén nového vedeni patfi zfizeni specidlniho kanalu

s détskymi porady. Tento napad podporuji dvé tfetiny dotdzanych, nejvice zeny a
lidé s nizsSim vzdélanim.

Prizkum provedl|a vyzkumna agentura STEM/MARK koncem zafi v souvislosti
s volbou nového reditele CT. V ramci internetového vyzkumu odpovidalo 577 lidi ve
véku 18 az 59 let.

V Praze, 11. fijna 2011

Kontakt: Pavel Simonik, simonik@stemmark.cz, 724 433 819
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