Vikendovy volny cas ceskych
rodin

Vysledky kvantitativniho pruzkumu

Kvéten 2007 / Prezentace z exkluzivniho vyzkumu pro znacku Veseld krava / Client Service Manager: Petr Zvara /
STEM/MARK, a.s.

STEMUIMARK

MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG



Metodologie

Koho jsme se ptali
e 1016 respondenttl 15 let a starsi

« Reprezentativni vzorek populace CR
Z toho:

e 521 rodin s détmi

e 295 rodin s detmi ve skolnim a predskolnim véeku

Téma prizkumu
e Idealneé straveny vikend s detmi

e Vikendové aktivity podrobné - jak casto, s kym
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78% rodict vénuje témér kazdy vikend své rodiné

Zplsob traveni vikendl

ZAKLAD: Rodiny s détmi ve $kolnim a predskolnim véku n=295
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Vylet do prirody je idealné straveny vikend s détmi

Idealné straveny vikend s détmi - % rodin

ZAKLAD: Rodiny s détmi ve $kolnim a ptedgkolnim véku, n=295
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Podle déti je idealné straveny vikend na prochazkach
nebo na vyleté

Idealné straveny vikend podle déti - % rodin

ZAKLAD: Rodiny s détmi ve Skolnim a predSkolnim véku, n=295
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52 % rodin jezdi do prirody alespon jednou za meésic

Jak casto - priimérny pocet vikendl v roce
ZAKLAD: Rodiny s détmi ve $kolnim nebo predskolnim véku, n=295
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21 % rodin jezdi do aquaparku nejméneé jednou za mesic

Jak casto - priimérny pocet vikendl v roce
ZAKLAD: Rodiny s détmi ve $kolnim nebo predskolnim véku, n=295
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9 % rodin chodi do multikina alespon jednou za mésic

Jak c¢asto - priimérny pocet vikendl v roce
ZAKLAD: Rodiny s détmi ve $kolnim nebo predskolnim véku, n=295
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Rodinné a individualni aktivity
Rodinné aktivity — témér vzdy s detmi
e Vylety do prirody, na hrady a zamky

e Navsteva pribuznych u nich doma

Nevyhranéné aktivity — v poloviné pripadtl s détmi
e Sledovani televize doma

e Jezdéni na kole, koleckovych bruslich

Individualni aktivity — s détmi jen vyjimecné
o Cteni novin, knih, éasopisti

* Fitness, posilovha



O spolecnych aktivitach rozhoduji zeny

O spolecnych vikendovych cCinnostech rozhoduje

ZAKLAD: Vsichni respondenti, n=1016
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Zavery

® 78 % rodin travi vikendy s rodinou - v prirode (18%
rodin), na hradech a zamcich (6%), ale: méne aktivniho
casu nez by ve skutecnosti chtéli

® \Ve skutecnosti vylety 6. nejcastejsi vikendova Cinnost,
52% rodin alespon jednou za meésic

® Naopak nakupovani v nakupnich centrech nelaka,
nicméneé ve skutecnosti 7. nejcastéjsi vikendova cinnost,
video nebo DVD sleduje 48% rodin kazdy druhy vikend
a Castéji

® Rozhoduji zeny - v poloviné rodin, muzi pouze ve
tretiné rodin



